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cellenze italiane che si alterne-
ranno all'interno di The Water-
stone, com'e stato chiamato lo
spazio espositivo del gruppo
bancario sponsor della manife-
stazione. Con tante occasioni
per presentare al pubblico la
propria offerta, organizzare in-
contri, sviluppare relazioni.
«Anche le societa dell'isolas,

gie per la vita" al centro della
rassegnainternazionales.

1l sito logistico. E sotto questo
profilo lo spazio espositivo sor-
ge in posizione strategica: lun-
go la direttrice del decumano,
la strada dell’Expo sulla quale
si affacciano tutti i padiglioni
nazionali. Con una costruzio-
ne che @& stata definita

spiegano infatti da Intesa, «so-
no state scelte nei diversi terri-
tori, sempre nell'ambito dei
settori merceologici affini ai te-
mi di Expo: food, fashion, ho-
spitality». Storie, calendario e
profilo delle aziende saranno
condivisi in tempo reale
all'Expo.

1l quadro generale. Nel suo pa-

“evocativa di forte personali-
12", ricorda tre sassi levigati
con quattro cascate d'acqua
che scorrono tra le connessio-
ni. La struttura portante, di le-
gno, & costituita da nove gran-
di portali arcuati posati a passo
di cinque metri. Travetti e assi-
to in legno uniscono i portali
lasciando la struttura lignea a
vista come l'intemo di un gran-
de fienile. Di sera, un sistema
Led crea suggestivi effetti d'illu-
minazione.

Simboli e obiettivi evidenti. |0
spazio interno si distribuisce
su due livelli. Il piano terra & ri-
volto al grande pubblico, con
una filiale innovativa con i ser-
vizi pit aggiomati e un'installa-
zione artistica multimediale
che rappresenta l'impegno del-
la banca in ambito culturale ¢
sociale. Al primo piano sono
collocati spazi dedicati a even-
ti e incontri con le imprese. In
definitiva, con The Watersto-
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diglione all'Expo, comunque,
Intesa presenta sempre servizi
e prodotti in un ambiente par-
ticolare. Un ambiente che, co-
me viene sottolineato dagli
operatori dello stesso gruppo
bancario, «tratta i problemi
dello sviluppo sostenibile e re-
sponsabile, in sintonia con il
tema "Nutrire il pianeta, ener-

ne, Intesa ha voluto identifica-
re un nome per il proprio padi-
glione «in grado di trasmettere
un'immagine di forza, solidita,
operosita, dinamismo, infor-
malita e, insieme, un concetto
in linea con i temi di Expo
2015»,

STUD!OMEDIACOMMUN!CAT;O@

ufficiostampa @ studiomediacommunication.com

Patrizia Barsotti +39 335. 1242065

Cristina Attina +39 392. 6133227 - Riccardo Ciccarese +39 333.6767280



