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Settimane dedicate a wellness, sport e cibo
Lestate a tema
dell’Arbatax Park

In una penisola privata
sulla costa centro-orientale
della Sardegna, tra scoglie-
re rosse e spiagge bianche,
sorge '’Arbatax Park Resort.

Situata su un’area di 60
ettari, la struttura ospita al-
I'interno il Parco Naturali-
stico di Bellavista, popolato

mora affacciata su una ca-
letta; Le Dune, 100 camere
indipendenti adatte a cop-
pie o amici; e i Cottage, si-
stemazioni esclusive vicine
al mare. E poi due Executi-
ve suites, eleganti e raffina-
te con grandi vetrate e am-
pi spazi, e la lussuosa Villa
Bianca, nel

punto piu alto
della penisola.

«Il fil rouge
tra tutte le
strutture e la
preservazione
dell’ambiente
naturale, il ri-
spetto per le
tradizioni e la

di animali selvatici, tra cui
una colonia di pappagalli
tropicali. Il resort include
cinque hotel, tutti a 4 stelle:
Telis, ideale per famiglie con
bambini; Borgo Cala More-
sca, con piazzetta centrale
tipica e ascensore per rag-
giungere il mare; Monte Tur-
ri, un’antica, lussuosa di-

cultura dell'O-
gliastra», spiega Angela Sca-
nu Mazzella, proprietaria
del complesso insieme con
il marito Giorgio.

Tra i servizi il baby club
del Telis, dalle 8 del mattino
alla tarda serata, che que-
st’anno si arricchisce della
Fattoria Didattica: un clas-
sico ovile sardo dove si mun-
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gono le pecore e si produce
il pane. Turismo esperien-
ziale anche per gli adulti al-
I'orto biologico. Da que-
st’anno sono previste, poi,
settimane a tema su benes-
sere, gastronomia, sport e
corsi di lettura veloce.

Oltre alla spiaggia di Orri,
in concessione all’Arbatax
Park, il resort ha 9 piscine. In
pit otto ristoranti, centro
wellness e spa di 2milamge
campo da golf a 9 buche.

«Per la prossima stagione
- anticipa Mazzella — sara
pronto il Borgo Jana, un an-
tico paese sardo con 50 la-
boratori di artigiani, dove
mostrare le lavorazioni del
legno o della filigrana del-
I'Ogliastra. E poi case va-
canza in pietra e legno e con
ristoranti della tradizione.

1175% della clientela e stra-
niero: i primi sono i russi
(30%), seguiti da tedeschi,
francesi, danesi e israeliani.
«Nel 2013 - conclude la pro-
prietaria — abbiamo avuto
180mila presenze con pac-
chetti tematici proposti sul
web. Il fatturato e cresciuto
del 33%. L'Italia &€ rimasta
stabile, con il 10% delle pre-
notazioni tramite adv. Per il
2014 vogliamo aumentare il
fatturato del 20%».  D.L.
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